*

*
*

***

*

Comunidad

de Madrid

Y 4

1CaClol

Medios de Comun

Estara en funcionamiento del 15 de octubre al 15 de noviembre en
medios online extranjeros con una inversion de 1,5 millones de euros

La Comunidad de Madrid difundira una camparia para
atraer turismo de calidad de los principales mercados
europeos

e Dara a conocer los destinos culturales Patrimonio Mundial
de la UNESCO de la regién, la oferta gastronémica o la oferta
de compras y ocio

e Buscara captar a viajeros de zonas metropolitanas del
continente que tienen una excelente conectividad aérea con el
aeropuerto de Barajas

20 de septiembre de 2023.- El Consejo de Gobierno ha aprobado en su reunién
de hoy difundir una campafa online de promocidn turistica de la Comunidad de
Madrid dirigida a los mercados europeos mas potentes. La iniciativa busca
atraer un turismo de calidad con viajeros de alta capacidad adquisitiva de las
principales ciudades del Viejo Continente. Esta medida del Ejecutivo autondémico
tiene un presupuesto de 1,5 millones de euros para dar a conocer la region
como un gran destino vacacional, cultural y de ocio en Francia, Reino Unido,
Alemania, Italia, Bélgica, Holanda, Suiza y Suecia, asi como en otros mercados
emergentes como lsrael.

En concreto, se ha dado luz verde a la propuesta de la Consejeria de Cultura,
Turismo y Deporte para posicionar a la Comunidad de Madrid como una oferta
de larga estancia incidiendo en sus enclaves culturales Patrimonio Mundial de la
UNESCO (Paisaje de la Luz de la capital, la Universidad y centro histérico de
Alcala de Henares, Monasterio y Real Sitio de San Lorenzo de El Escorial y
Paisaje Cultural de Aranjuez). También se incidira en la difusion otros elementos
clave de la oferta turistica madrilefia como los grandes museos, la gastronomia,
la oferta comercial, ocio nocturno, enoturismo, el flamenco o el turismo de
naturaleza.

La campafa de comunicacion, del 15 de octubre al 15 de noviembre, consiste
en acciones en redes sociales y marketing digital en medios generalistas y
especializados europeos. Estard dirigida al segmento de turista de alta
capacidad adquisitiva de las principales areas metropolitas del continente con
las que el aeropuerto internacional Adolfo Suarez-Madrid Barajas tiene una
excelente conectividad aérea.

Direccién General de Medios de Comunicacion - Puerta del Sol, 7. - 28013 Madrid - 91 580 20 70

comunicacion@madrid.org - www.comunidad.madrid n facebook.com/comunidadmadrid u twitter.com/comunidadmadrid



mailto:comunicacion@madrid.org
http://www.comunidad.madrid/

*
oigg

*
*%

Comunidad

de Madrid

Y 4

1CaClol

Medios de Comun

Este tipo de iniciativas contribuye a los objetivos de la politica para este sector
del Gobierno regional como son la dinamizacion de la economia local, la
descentralizacion del turismo y sus actividades o una mayor estancia media, asi
como a la captacion del viajero de alto valor que genere un mayor gasto.

En paralelo, el Gobierno autonémico promociona en 2023 la Comunidad de
Madrid en los mercados emisores asiaticos, hispanoamericanos y de Oriente
Medio mas destacados.

Este pasado mes de julio llegaron a la regiéon un 6,2% mas de viajeros
internacionales, y su gasto total fue un 13,4% mas que en el mismo mes del afio
anterior. Ademas, en agosto se ocupo el 65% de las plazas disponibles, segun
la encuesta de ocupacion de la Asociacibn Empresarial Hotelera de Madrid. La
actividad turistica representa en la Comunidad de Madrid el 7% del Producto
Interior Bruto (PIB) y genera el 6,8% del empleo directo.
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